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I Marco general

1.1 Antecedentes

Continuando lalinea de trabajo del gobierno iniciada con multiples procesos con el objetivo de aumentar la sostenibilidad
de la economia del pais, Guinea Ecuatorial inicié en 2020 el proceso de evaluacion de las necesidades tecnologicas (ENT)
para mitigar y adaptarse mejor a los desafios del cambio climatico. Este proceso ha conducido a la identificacion de las
tecnologias que el pais debe priorizar para combatir el cambio climatico. El liderazgo de las autoridades de MAGBMA ha
sido decisivo para llevar a cabo el proceso de ENT en momentos en que las condiciones sanitarias nacionales e
internacionales dificultaban las actividades que requiriesen traslado y reuniones de los especialistas.

Los medios de subsistencia y el bienestar general de la poblacion ya se ven gravemente afectados por el aumento de la
frecuencia de las sequias, las inundaciones y las temperaturas extremas, el aumento de la imprevisibilidad de las
precipitaciones a lo largo de la temporada de lluvias y el aumento de las temperaturas medias. Desde que se reconocio
esta necesidad, Guinea Ecuatorial ha estado preparando el terreno para actuar en las areas de mitigacion y adaptacion
al cambio climatico. El pais entreg6 su primera comunicacion nacional a la Convencién Marco de las Naciones Unidas
sobre el Cambio Climéatico en 2019. La creciente preocupacion por los efectos nocivos del cambio climatico y la
variabilidad climatica en el entorno social, econémico y medioambiental de la nacion llevo a la elaboracion de este
informe. El anuncio de la ENT busc6 abordar la adaptacion, la mitigacion y las medidas transversales en respuesta a la
informacion de esta comunicacion para que la nacion pueda aprovechar las oportunidades que se ofrecen a las naciones
en desarrollo en su lucha contra el cambio climatico.

A pesar de que ya se ha hecho mucho para afrontar el cambio climatico, es necesario tomar medidas con mayor impacto
a fin de reducir las emisiones de gases de efecto invernadero de forma significativa. La consulta a las partes interesadas
mas importantes fue la principal estrategia utilizada en todos los niveles del proceso de ENT. La conformacion del Comité
de ENT fue decisiva para seleccionar y determinaron las industrias y tecnologias a las que habia que dar prioridad para
desarrollar las medidas necesarias. A continuacion, identificaron los obstaculos que impedirian la difusion de la
tecnologia elegida y esbozaron los pasos necesarios para eliminarlos. Las reuniones para la conformacion del Comité
ENT involucraron representantes del gobierno, el sector privado, el mundo académico y la sociedad civil.

Dos informes del proceso de ENT deben leerse juntos para formar la historia en desarrollo de sus conclusiones:

A Informe de evaluacién de las necesidades tecnologicas - Este documento describe la
metodologia utilizada en el proceso de ENT, incluida la forma en que se eligieron y priorizaron
las industrias y tecnologias. Los sectores de la energia, residuos y AFOLU obtuvieron las
mayores puntuaciones en cuanto a la mitigacion y adaptacion al cambio climatico. Se realizo
un informe para Mitigacion y otro para Adaptacion. Se eligieron tecnologias como las
principales candidatas en cada uno de los sectores y se avanzo en el analisis de las barreras.

A Planes de Accién Tecnologica - Este informe del PAT esboza los procedimientos y acciones
necesarios para avanzar en las medidas identificadas en cada industria y para cada
tecnologia. En general, los pasos necesarios para aumentar la difusion de las tecnologias son
los siguientes: a) realizar investigaciones sobre la viabilidad econémica de las tecnologias; b)
aumentar la concienciacion; ¢) poner en marcha incentivos financieros, como la reduccion de
lostipos de interés de los préstamos; d) colaborar con los socios de desarrollo y hacer esfuerzos
para acceder a fondos mundiales; e) crear una politica y una legislacion de apoyo; y f) reforzar
los acuerdos institucionales y la colaboracion.

1.2 Contexto del sector AFOLU

Guinea Ecuatorial posee un territorio con una superficie de 28.051 km2, de los cuales casi el 90% esta cubierto de bosques
que estan definidos por el clima de selva tropical lluviosa. Los cambios de la productividad de los bosques, la posibilidad
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de que se produzcan incendios forestales mas frecuentes, el aumento de las plagas y la disminucion de las reservas de
agua en la capa superior del suelo resultaran en alteraciones en el ciclo de los nutrientes que atraviesa toda la red tréfica
que sostiene el ecosistema, lo cual llevaria a cambios significativos en la estructura de estos.

Dado que la economia de gran parte de la poblacion en las zonas rurales depende de los bosques y que la industria de la
madera es el segundo componente del PBI, los efectos del cambio climatico deben ser previstos a fin de reducir su
impacto. En la actualidad, poco menos del 60% de la cobertura boscosa esta concesionada a empresas forestales y tanto
la tierra como los arboles que se encuentran en ella, son de propiedad del Estado.

El Gobierno, mediante Decretos extiende los “Contratos de Arrendamiento por Aprovechamiento Forestal”, es decir, al
beneficiario le compete aprovechar la madera de un tiempo fijado. En 1990, funcionaban 14 empresas forestales
ocupando una superficie de 141.000 ha. En el afio 2000, 43 empresas forestales utilizaban una superficie de 853.000 ha.
Cabe informar que el listado de concesiones forestales de 1990 abarca todas las concesiones de 1990-1995.

De esta manera, la superficie total forestal utilizada por los privados se redujo en el afio 2005. La Aplicacion efectiva de
la citada Ley Forestal de 1997 va siendo cada vez mas fuerte y las condiciones de extraccion de madera son muy dificiles,
ya que la madera de las explotaciones se ha ido realizando desde los limites de la selva hacia el interior. De esta forma,
los rollos restantes de gran tamafio se encuentran cada vez mas profundo en el interior de la selva, lo cual hace que las
empresas con poca capacidad para la extraccion de la madera en condiciones dificiles abandonen sus concesiones
forestales. Esto ocasion6 una progresiva dominancia de las empresas con poderio economico suficiente para permitirles
afrontar inversiones en equipamiento que les permite seguir operando de forma economicamente viable estas
COTICESIONES.

Como consecuencia de esto, la superficie de la administracion privada de superficies boscosas se redujo hasta 152.000
has. El Decreto No. 182/2018 prohibe la exportacion de la madera en rollo en la Reptiblica de Guinea Ecuatorial. Ademas,
la Orden No. 1/2019 proporciona normas complementarias para la exportacion de la madera transformada por las
empresas forestales. Como indica el informe de FAO, el pais no dispone de sistemas de trazabilidad para productos de
madera.

Este informe indica que, en las dos tltimas décadas, la superficie boscosa ha estado en continuo descenso desde el 93%
al 87%, no habiendo areas que dispongan de planes de gestion a largo plazo ni certificaciones verificadas de manera
independiente. Dado el cambio global en la comprension del valor de los ecosistemas, la preservacion y manejo
sostenible de bosques resulta de especial interés para el pais. Segtin el Atlas forestal interactivo de la Reptiblica de Guinea
Ecuatorial Version 1.0, todos los bosques aptos al aprovechamiento forestal a gran escala se encuentran en la region
continental.

De un total de 288.858 m3 de madera talada en el pais en 2011, el Okoume representaba el 53%. EN 2013, la REN
representaba el 50% del territorio nacional y estaba constituida por el 83% de bosques densos, 13% de bosques mixtos y
4% de otros tipos de ocupacion de suelos. Ademas, a diferencia de los titulos de bosques comunales y de parcelas
forestales, los CAAF que autorizan la explotacion dentro de los bosques nacionales tienen un valor econémico.
Continuando con estas medidas de gestion de los bosques que buscan integrar el acceso a los beneficios economicos no
solo de las empresas forestales sino también de la poblacion que habita en las cercanias de las areas de explotacion, el
gobierno busca mejorar los procesos con el fin de lograr un equilibrio entre la tasa de regeneracion del bosque y las
actividades antropicas que se lleven adelante.

Las comunidades cercanas a los recursos forestales, asi como los individuos, las empresas comerciales y las
organizaciones gubernamentales dedicadas a la gestion responsable de dichos recursos, seran la poblacion objetivo.
Como resultado, el Proyecto ayudara a alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible, que incluyen la mejora de los
ingresos de los hogares, la reduccion de la pobreza y el secuestro de carbono a través del uso sostenible de los recursos
forestales.

En el Plan de Accién Tecnolégico para el Sector AFOLU se han priorizado tres tecnologias, cuyas acciones se
complementan con el proyecto GEF de Promocion de la silvicultura basada en la comunidad para la mitigacion del
cambio climatico y Medios de vida sostenibles en Guinea Ecuatorial:

1. Promocion de cultivos periurbanos
2. Aumentar la aplicacion de la normativa y la justicia
3. Aumentar la rentabilidad del sector forestal
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1.3 Punto de partida

La comunicacion de las acciones alrededor del cambio climatico presenta desafios. No obstante , desarrollar estrategias
de comunicacion permitira crear compromisos y conciencia por parte de los diferentes actores hacia las politicas y
cambios que se puedan implementar, asi como socializar la informacion construida dentro del Plan de Accion
Tecnoldgico para fomentar la cultura de una sociedad mejor informada (transversalmente, a través de los diferentes
niveles y actores sociales) y consciente sobre la adopcion de tecnologias y medidas que permitan avanzar en el desarrollo
socioeconomico, preservando el medioambiente, y la mitigacion y adaptacion al cambio climatico, y el aprovechamiento
sostenible de los bosques.

Sin una estrategia de comunicacion y difusion solida, y conversaciones ptiblicas informadas, las estrategias de
mitigacion y adaptacion del cambio climéatico careceran del apoyo que necesitan para una aplicacion y concienciacion
eficaces. En este caso, los diferentes miembros de la sociedad, como gobiernos, empresas, ONGs y ciudadanos, entre
otros, necesitan un conocimiento y entendimiento preciso de como el sostenimiento y aumento del valor economico,
social y medioambiental de todos los tipos de bosques puede beneficiar a generaciones presentes y futuras.

Asi, la concienciacion sobre el clima ayuda a conseguir apoyo para fomentar politicas y estrategias de adaptacion y
mitigacion significativas que permitan no solo mejorar la rentabilidad forestal sostenible, sino también generar contextos
participativos donde se planteen enfoques a largo plazo que ensefie a los principales actores de la sociedad a ejecutar
iniciativas que estén: (i) orientadas a la conservacion, (ii) afiadan valor a los productos forestales, y (iii) acceso a nuevos
mercados, entre otros. Parte de esto debe ir acompafado de lo siguiente:

A. Explorar las oportunidades de colaboracion entre los organismos gubernamentales, las
organizaciones del sector privado, las entidades del sector ptblico, las ONG y los ciudadanos
para dar forma y reforzar los futuros esfuerzos de gestionar los recursos forestales de forma
sostenible, la produccion de productos forestales no madereros de forma sostenible, entre
otros, en la agenda y los planes politicos y economicos.

B. Involucrar a grupos e individuos para que pasen a la accion.

C. Acortar la distancia y fomentar el dialogo entre los diferentes miembros de la sociedad para
encontrar un objetivo en coman y ver como pueden actuar y responder a las practicas
forestales insostenibles, y la importancia de incluir dentro de la conversacion los objetivos la
gestion forestal sostenible (GFS) dentro de las acciones, politicas y funciones de los principales
sectores de la sociedad.

Un plan de comunicacion tendra lugar no solo como una herramienta o estrategia de difusion del Plan de Accion
Tecnologico del sector AFOLU y la gestion sostenible de bosques, sino como una iniciativa de seguimiento de las
diferentes actividades y acciones en torno al PAT y el nivel de compromiso/implicacion de la sociedad y demas actores.
Para ello, sera necesario desarrollar materiales de comunicacion como boletines informativos, campafas en redes
sociales, difusion de notas de prensa para posicionamiento en importantes medio de comunicacion locales y nacionales,
y desarrollo de un ecosistema digital dentro de las principales instituciones, entre otras estrategias. Esto, con el fin de
seguir fomentando el dialogo y la visibilidad de los objetivos y politicas o medidas de gestion de los bosques que buscan
integrar el acceso a beneficios econoémicos no solo de las empresas forestales, sino también de la poblacion que habita
en las cercanias a las areas de explotacion.

La estrategia de comunicacion también permitira contar con un repositorio de sugerencias y retroalimentacion que
puedan ser tomadas en cuenta para futuras medidas y/o desarrollo de capacidades, y para el disefio de otros documentos
relacionados a la necesidad de aumentar la rentabilidad de la gestion forestal sostenible, de vincular a los mercados los
productos forestales a través de formacion, establecer infraestructuras para promover la inversion en silvicultura y
tecnologias relacionadas, y aumentar la capacidad para apoyar la comercializacion y el valor anadido de los productos
forestales.
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1.4 Metodologia para el desarrollo del
Plan de Comunicacion del Plan de
Accion Tecnologico

La comunicacion funcionara como un circulo virtuoso en el que los distintos actores implicados (gestores, sociedad,
gobierno, medios de comunicacionetc.) contribuyan a definir y alcanzar los objetivos del Plan de Accion Tecnol6gico
para el sector forestal, crear marcos te6ricos para su resolucion, tomar decisiones a futuro, evaluar el resultado de estas
y hacer seguimiento para crear cultura de informacion y concienciacion.

¢QUE?
Acciones

¢{COMO?
Mensajes

¢{CUANDO?
Planificacion
temporal

Fioura I. Circulo virtuoso del Plan de Comunicacion
Como consecuencia logica del contexto y propdsito del mismo Plan de Accion Tecnologico, se establece lo siguiente:

Los mensajes claves de este Plan de Comunicacion y difusiéon debe girar sobre los

Mensajes siguientes ejes prioritarios:

A Rentabilidad de la industria forestal y promocion de la inversion
A Gestion sostenible de los recursos forestales

A Vinculacion de los productos forestales a los mercados

A Fomento de la produccion de productos forestales no madereros

A Dotar a las comunidades de conocimientos y habilidades para gestionar recursos
forestales de forma sostenible

A Aumento en la capacidad de comercializacion

A Formacion y desarrollo de competencias técnicas para adoptar practicas
rentables y sostenibles

A Involucrar diferentes actores a la concienciacion de la conservacion de los
bosques

A Los publicos objetivo son el aspecto que, probablemente, cobrara la mayor
relevancia: los gestores de los bosques/areas naturales protegidas, sectores
involucrados socioecondémicos interesados, agentes de control forestal, gobierno, empresas
locales, ciudadania, grupos locales/regionales de gestion e inversion forestal. Sin
embargo, y pese a la escasa importancia otorgada en este punto a los medios de
comunicacion, parece necesario incluirlos entre los publicos prioritarios dada la
relevancia que se les otorga como canal.

Publicos / Actores
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Plane

A Parece clara la importancia clave otorgada al universo digital para la difusion del

PAT, lo cual refuerza la importancia de una estrategia online. De igual manera, se
prioriza las relaciones con los medios de comunicacion generalistas frente a otro
tipo de canales lo cual debe tener reflejo en el plan. La web del proyecto es uno
de los canales mas valorados, asi como una de las acciones prioritarias, lo cual
debe redundar igualmente en su cuidado y valoracion dentro del Plan de
Comunicacion.

Los canales, grosso modo, pueden establecerse asi:
e  Correo electronico (email marketing)
. Medios de comunicacion (radio, television y prensa digital o impresa)
e  Redes sociales
e  Paginas web
. Voceros/Portavoces

e Blogs

El impulso de la pagina web, los encuentros con la prensa interesada y la gestion
de la comunidad online son las acciones con mas respaldo. Asimismo, que esta
eleccion de acciones guarda una relacion logica con los mensajes, publicos y
canales elegidos de manera mayoritaria.

Generacion continua de contenidos que le den visibilidad a cada uno de los
esfuerzos, resultados y logros del proyecto. Estos contenidos estaran
personalizados para cada uno de los canales dispuestos y los mensajes que
contengan variaran segun el publico al cual esté dirigido.

Entre los principales, en términos generales, contenidos se encuentra:
e Infografias
e Videos
. Boletines
e Notas de prensa

Ejecucion de talleres o sesiones de formacion para los principales actores
involucrados, quienes seran transmisores de las buenas practicas y la informacion
correspondiente que debe ser difundida en el resto de la sociedad para un mayor
alcance del proposito y logros del PAT.

Organizacion, generacion y desarrollo de entrevistas para asegurar informacion
uniforme y una coherencia entre todas las ideas.

Didlogos bilaterales y/o multiactor para trabajar de manera estratégica con los
publicos clave para lograr el involucramiento efectivo de las partes interesadas en
el proceso.

Facebook, Instagram, LinkedIn y YouTube (éste Ultimo a bastante distancia) son las
redes preferidas siendo necesario crear contenidos adaptados a las mismas, ya
que existe una clara discordancia entre la eleccion de canales online y el tipo de
contenidos (notas de prensa mayoritariamente) que se quieren distribuir a través
de ellos. La creacion de un blog, y la constante actualizacion de este que ello
implica, aparece como uno de los medios sociales mas destacados, lo cual debe
tener reflejo en el Plan de Comunicacion y en las acciones.

Utilizar los medios sociales como herramienta y plataforma para llegar a mas
personas y posibles interesados, lo que puede mantener vivo el didlogo y los
debates en torno a la gestion forestal sostenible y a la rentabilidad de las practicas
alrededor de este sector, dando lugar a un mayor conocimiento del tema y a
nuevas formas de obtener interacciones, comentarios y otros puntos de vista.

AOIKO



Planes de Accion Tecnologicos para cada sector priorizado 8

2 Definicion de la estrategia de
comunicacion

2.1 Metas y objetivos de comunicacion

Las metas y objetivos de comunicacion trazan el norte de la estrategia. Por ello, se establecen una serie de metas y
objetivos concretos para cada linea de comunicacion, los cuales estan relacionados a los actores involucrados que se
identificaron y mencionaron anteriormente. Esto permitira determinar cuéles son las acciones que contribuyen
consecucion los mismos, asi como medir los resultados finales y, en definitiva, comprobar el grado de relacion de estos
con los objetivos fijado inicialmente.

No obstante, grosso modo, se establecié un objetivo de comunicacion general para el Plan de Accion Tecnolégico, del
cual se desprenderan, a lo largo de este documento y de la ejecucion, las metas y objetivos mencionados anteriormente.

2.1.1 Objetivo general

Contribuir a una difusion amplia y efectiva de la informacion que se produce sobre el Plan de Accion Tecnoldgico sobre
el sector AFOLU para hacer frente a los efectos del cambio climatico, a través del desarrollo de capacidades,
conocimiento y concienciacion en la sociedad sobre practicas sostenibles de gestion forestal.

2.1.1.1 Objetivos especificos

A Lograr que la informacion sobre GES, AFOLU y cambio climatico sea traducida a lenguajes
mas claros (no técnicos) y a mensajes concretos que inviten a la accion y que orienten a los
actores que tienen a posibilidad de aportar directamente y tomar decisiones.

A Apoyar el fortalecimiento de las capacidades de comunicacion al interior de empresas locales,
entidades gubernamentales y organizaciones de administracion forestal que lideran la gestion
de practicas sostenibles en el sector a nivel nacional.

A Propiciar un dialogo doble via entre el Gobierno y otros actores interesados en la gestion
rentable y sostenible de los bosques en Guinea Ecuatorial.

A Posicionar la Gestion Forestal Sostenible, sus practicas, productos, caracteristicas, ventajas,
etc., en la agenda mediatica.

2.1.2 Metas

Tabla 1. Metas y objetivos de comunicacion

Meta 1: Difundir los resultados y tecnologias encontradas dentro del Plan de Accién Tecnologico

enfocado en AFOLU y la Gestion Forestal Sostenible (GFS) y su relacion con el cambio climatico

Conseguir la participacion de los publicos/actores prioritarios en las acciones/actividades (foros,

Objetivo 1 talleres, eventos) desarrollados especificamente para ellos.
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L Implicar a los publicos/actores, especialmente a los prioritarios, en la difusion del Plan de Accion
Objetivo 2 Tecnolégico sobre AFOLU y GFS.

Meta 2: Fortalecer los lazos entre los diferentes actores clave (organizaciones y agentes locales,

gobierno, sociedad, organismos de financiacion y regulacion, etc.) para mejorar la GFS y buscar su
rentabilidad

Favorecer la amplificacion del mensaje a través del uso activo de las redes sociales y demas

Objetivo 3 plataformas de los diferentes actores seleccionados.
Obietivo 4 Identificar a los actores/publicos mas destacados para, a través y con ellos, abrir canales de
jetivo comunicacion mas directos y generar nuevas bases de contacto, actores claves interesados y demas
grupos de interés.
Obietivo 5 Gestionar y favorecer espacios para la comunicacion entre los principales actores y grupos de
jetivo

interés para el intercambio de ideas y el fortalecimiento de la concienciacién sobre la GFS y AFOLU.

Meta 3: Mejorar la visibilidad de los beneficios/ventajas de la GFS y la necesidad de implementar

tecnologias de mitigacion y adaptacion al cambio climatico

Objetivo 6 Generar impactos en los medios de comunicacién generalistas y especializados.

Crear una comunidad online que multiplique el alcance de las acciones de comunicacion y la

jetiv
Objetivo7 .t ilidad del PAT.
L. Atraer un trafico constante y de calidad a las paginas web utilizadas para la difusion del PAT y toda la
Obijetivo 8 . L . .
informacion relacionada a él.
L. Crear contenidos constantes, dindmicos y accesibles a través de diferentes canales (redes sociales)
Objetivo 9

para garantizar el acceso y alcance de mas publicos.

2.2 Publicos/Grupos de interés

Para comenzar a implementar la estrategia de comunicacion, es imprescindible que se realice una identificacion y
clasificacion de los ptiblicos, categorizandolos por prioritarios, secundarios y terciarios/lejanos, segin su impacto e
interés con relacion a la Gestion Forestal Sostenible, el sector AFOLU y la ejecucion o seguimiento del Plan de Accion
Tecnologico.

La correcta seleccion y clasificacion de estos ptblicos/grupos de interés permitira una mayor diversificacion de los
mensajes y sus canales, y, por ende, mayor alcance de la informacion. Por ello, se debe evitar la segmentacion de los
ptiblicos tnicamente a partir de una sola caracteristica. Entonces, para que la comunicacion tenga mas impacto, es
necesario conformar publicos teniendo en cuenta valores, intereses, implicacion, actitudes y normas que conectan a
estos grupos y/o individuos.

Paralo anterior se debe llevar a cabo un mapa de ptblicos, el cual dara mayores datos sobre campos semanticos, vinculos
y otros aspectos para tener en cuenta, para direccionar mejor la produccion de mensajes, la seleccion de canales y el tipo
de impacto:

Publico secundario Canales de medio alcance Impacto sectorial
Publico terciario/lejano Canales de largo alcance Impacto masivo
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2.3 Canales

La definicion de los canales esta directamente relacionada con la determinacion de los ptiblicos, su alcance y
caracteristicas. Cada uno de los canales supondra la diversificacion y alcance del mensaje, segtin el impacto que se
busque en cada uno de los contenidos difundidos, y, por supuesto, de los ptiblicos seleccionados:

Networking
Foros especializados
Eventos y talleres

Publico prioritario
Listas de distribucion y boletines de noticias
Correo electronico
Herramientas de trabajo colaborativo
Eventos, foros y talleres

Publico secundario Medios de comunicacion especializados
Foros empresariales
Medios de comunicacion generalistas
Paginas web

Publico terciario/lejano

Redes sociales

Blogs

*Se deben definir los mensajes para cada uno de estos publicos y canales.

2.4 Acciones de comunicacion

Las acciones que se establecen en este plan de comunicacion no solo son a modo de sugerencia, sino que pueden ser
mejoradas o cambiadas a lo largo de su ejecucion, en caso de que se identifiquen otros ptiblicos, otros canales e incluso,
otras necesidades. Por ello, cada una de las acciones, en lo posible, mantendran una coherencia dentro de la estructura.

A Elaboracion de boletin electronico. Mensualmente (al menos), dependiendo del
nivel y volumen de informacion y actividad generada. Se realizara en inglés y
Publico prioritario espanol para divulgar la informacion en el contexto local, regional y global, a
través de los canales de cada publico, incluyendo la definicion de la lista de
distribucion.
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A Publicaciones técnicas. Publicacion técnica para gestores/agentes/expertos
que recopilara las mejores préacticas, de tal forma que genere una guia sobre las
medidas y procesos que se deben seguir para la GFS y rentable.

A Gobernanza para la gestion activa. Creacion/formalizacion de subgrupos
tematicos sobre gestion forestal, marco legal y reglamentario sobre
deforestacion ilegal o insostenible, estrategia REDD+, gestion de la tierra 'y
recursos hidricos, entre otros. Los subgrupos operaran o funcionaran como
comités de seguimiento del Plan de Accion Tecnoldgico y para la planificacion
de actividades futuras relacionadas a AFOLU, gestion forestal, cambio climatico
(mitigacion y adaptacion), etc.

A Networking. El networking se hara con planes o proyectos relacionados (o no) al
sector AFOLU y de gestién forestal. Se hara en repetidas ocasiones. En esta
accion participaran principalmente los actores/publicos mas involucrados, y en
el caso de eventos que versen sobre temas especificos abordados por el PAT,
participaran los actores especialistas en la tematica.

La acogida y asistencia a eventos en red para compartir e intercambiar
informacion, experiencias, mejores practicas y ampliar el alcance del PAT vy las
practicas/politicas de gestion forestal.

A Divulgacion local sobre la necesidad de GFS y rentable, y mejora de la
gobernanza. Se realizaran talleres locales de informacion y difusion del PAT y
todo lo relacionado al tema de GFS y AFOLU. Los talleres tendran las siguientes
finalidades: (i) informar a los actores interesados y (ii) concienciar e informar al
publico en general de las areas sobre las practicas y gestion forestal, y la
importancia de las acciones de adaptacion y mitigacion para mantener un
ecosistema sostenible.

A Educacion ambiental. Acciones de formacion, sensibilizacién, actividades
practicas, compromisos con practicas forestales sostenibles para la comunidad
educativa, con el apoyo de los organismos mas importantes del sector
(instituciones educativas y Ministerio de Educacion) para incluirlo dentro de los
programas educativos.

A Encuentros con expertos técnicos y gestores. Esta accion esta direccionada al
publico escolar y consiste en el encuentro entre investigadores, gestores
relacionados y expertos del sector, con el propdsito de informar y concienciar

Publicos secundarios sobre la GFS y como los alumnos, como parte de la sociedad, pueden aportar.

A Entrevistas y notas de prensa. Se publicaran en los medios de comunicacién
mas importantes a nivel genérico y sectorial (especializado), sobre informacion
relevante, nuevas politicas o normativas, nuevas fuentes de financiamiento,
conocimiento de expertos sobre el tema y/o actores involucrados, o novedades
del sector.

Las notas de prensa y entrevistas que puedan ser publicados en medios de
comunicacion promoveran la frecuencia y continuidad de la informacion de
calidad sobre el sector maderero, forestal, AFOLU, etc., y las politicas alrededor
del tema. Por tanto, sera necesario establecer secciones en los diferentes
medios de comunicacion (digitales e impresos), destinadas a abordar esta
informacién (financiacion y rentabilidad de las practicas forestales, ventajas y
sostenibilidad de la gestion forestal, entre otros). El seguimiento de la
informacion que se publica, el tipo de medio en el que se publica y su
periodicidad, permitira conocer la visibilidad de los mensajes y la
interaccion/comportamiento de las audiencias respecto a los temas.

A Elaboracion de material divulgativo. Se realizaran las siguientes acciones:

Publicos e Elaboracion de infografias que expliquen la importancia de la GFS y

terciarios/lejanos sus ventajas, los efectos del cambio climatico y qué acciones
alrededor de las practicas forestales se pueden llevar a cabo para
mitigar los impactos climaticos y aumentar la resiliencia. Estas
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infografias se destinaran a la divulgacién de contenidos en redes
sociales y el resto de las actividades de difusion.

e«  Material audiovisual de los diferentes eventos, talleres, sesiones que
se realicen o a modo informativo de lo que consiste en si el PAT y la
GFS.

e Media kit para medios de comunicacion.

A Plataforma web. Difusién y acceso a la informacién, a través de las webs
oficiales de importantes actores (organizaciones) involucradas y/o abanderadas
del tema de GFS y AFOLU, tanto a nivel local como regional.

A Dinamizacion de las redes sociales. Se hara conforme avance la ejecucion del
plan de comunicacion, y los nuevos objetivos y/o necesidades que puedan
surgir.

Utilizar las redes sociales como herramienta y plataforma para llegar a mas
personas y posibles interesados, lo que puede mantener vivo el didlogo y los
debates en torno a AFOLU, GFS vy la elaboracion/produccion de productos
madereros, y practicas no sostenibles, dando lugar a un mayor conocimiento del
tema y a nuevas formas de obtener interacciones, comentarios y otros puntos de
vista.

El uso de redes sociales y, en general, de todo el ecosistema digital, sera parte imprescindible y transversal en todo el
Plan de Comunicacion, ya que seran los canales mas utilizados para la difusion de los mensajes. En ese orden de ideas,
los contenidos deben girar alrededor de conversaciones que ya existen sobre el tema (AFOLU, GFS, agricultura, cambio
climatico, sostenibilidad, etc.), 1a informacioén debe tener un hilo conductor con los demés canales, aprovechar fechas
mundiales concretas y eventos. Ademas, se estableceran vinculos con medios de comunicacion y usuarios interesados
en el mensaje, se gestionara la imagen del sector y del PAT para ganar notoriedad y visibilidad, entre otros.

3 Lared

Durante el proceso de construccion y estructuracion del Plan de Comunicacion se identifico una manera de construir una
comunidad solida en torno al cambio climatico, AFOLU, GFS y agricultura, entre otros, en Guinea Ecuatorial e impulsar
y mantener la comunicacion activa: una red.

La red tendria como proposito crear una comunidad dinamica que facilite la comunicacion para la Gestion Forestal
Sostenible y rentable en el pais y ejecutar practicas amigables con el medio ambiente alrededor de los bosques.

La red permite llevar la comunicacion de conceptos lejanos o técnicos a la cotidianidad, de forma que se mantenga una
comunicacion dinamica y multidireccional. Por tltimo, una red no requiere de un ente de control externo, ya que es un
sistema (en mayor o menor medida) desarrollan un orden interno. Grupos y procesos sociales toman formas claras y
definidas sin que exista necesariamente una entidad reguladora, y son impulsados por diferentes actores. De ahi, que la
red puede existir de manera autonoma y descentralizada, lo cual contribuye a mantener los flujos de libre intercambio de
informacion para que se tomen medidas de manera prudente y bien informada.

3.1 Objetivos de la red

A Conectar con actores clave, estableciendo canales de comunicacion entre ellos que faciliten el
intercambio de saberes sobre retos y oportunidades y que ayuden a posicionar mensajes clave
en el cumplimiento de los objetivos del PAT.

A Facilitar la identificacion de fuentes de informacion (expertos, datos concretos, proyectos,
politicas, etc.) sobre retos y oportunidades del sector AFOLU y la GFS, entre otros.
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3.2 Temas que podria tratar la red

> > D> D

>

Lecciones aprendidas de practicas de gestion forestal sostenible y rentable.

:Qué esta haciendo el sector privado para hacer mas sostenible el sector forestal en Guinea
Ecuatorial y/o la region?

¢Qué iniciativas se estan realizando alrededor de AFOLU y la GFS?

Ejemplos concretos de acciones y practicas.

Oportunidades de financiamiento y rentabilidad.

Cifras y datos relacionados con AFOLU, GES, bosques, agricultura, entre otros, en Guinea
Ecuatorial.

(Qué estan haciendo otros paises y como lo estan haciendo?

13
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